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L’incontro Prima un summit tra presidenti, poi «pizziata» tra giocatori. Presentato lo sponsor tecnico dei rossoverdi: Jacked

[l patto della pallanuoto: «Napoli deve tornare ai vertici»
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Sponsor | giocatori del Posillipo e il presidente Marinella con Luciano
Cimmino, sponsor tecnico con Jaked della squadra FoTo POLVERING

Posillipo, Acquachiara
e Canottieri si uniscono
per rilanciare lo sport

Lucio C. Pomicino

Primi passi dell’annunciato fron-
te unico della pallanuoto napole-
tanaieri al circolo Posillipo in oc-
casione della presentazione del
neo sponsor tecnico della forma-
zione rossoverde la Jaked. Dal
giornodella promozione della Ca-
nottieri, cheriportava a trele com-
pagini partenopee presenti nel
massimo campionato dopo 9 an-
ni, i presidenti dei sodalizi aveva-
no annunciato una collaborazio-
ne per affrontare i problemi della
pallanuoto, innanzitutto per ri-

portare alla Scandonei tifosi, pre-
sentiin modo esiguonel corso del
campionato. E riportare la palla-
nuoto napoletanaaivertici nazio-
nali e internazionali.

Al Posillipo, assieme al presi-
dente dellaJaked Luciano Cimmi-
no che ha ricordato di essere so-
cio del circolo dal 1960 e di aver
affiancato il circolo di Mergellina
in occasione dell'ultimo scudetto
vinto (2005), erano presenti i nu-
meri uno della Canottieri, Edoar-
do Sabbatino, e dell'Acquachia-
ra, Franco Porzio che hanno an-
nunciato un primo incontro peril
giorno 20 per presentare e appro-
vare soluzioni per la pallanuoto
napoletana. Poila sera di martedi
24 alla Canottieri ci sara una “piz-
ziata” alla quale parteciperanno i

giocatori, coniloro allenatori e di-

rigenti, delle tre squadre.

Nel corso della conferenza di
ieri, Cimmino si & augurato quan-
to prima di poter essere anche lo
sponsor tecnico della Canottieri
visto che lo & gia del Posillipo e
dell’Acquachiara. Maurizio Mari-
nella nel suo saluto ha voluto sot-
tolineare il nuovo cammino del
Posillipo, che si presenta ai nastri
di partenza del campionato pili
forte della stagione scorsa. E ha
spiegatochestadefinendounase-
rie di sponsorizzazioni che rap-
presentano I'eccellenza impren-
ditoriale napoletana. «Come ad
esempio la Kimbo - ha concluso
Marinella-in questa maniera for-
meremo un pool di napoletanita
che sara un messaggio forte della
nostracittain Italiae nelmondo».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del cliente, non riproducibile




